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ABSTRAK 

 

Melihat kepada perkembangan positif bidang keusahawanan di Malaysia, kerajaan kini 

menggalakkan pula usahawan dan bakal usahawan menceburkan diri dalam bidang 

keusahawanan sosial. Majlis Amanah Rakyat (MARA) yang cukup sinonim dengan 

keusahawanan perlu menyahut cabaran kerajaan untuk melahirkan lebih ramai usahawan sosial 

di Malaysia. Pembudayaan dan penerapan nilai keusahawanan sosial perlu diperluas di institusi 

pendidikan MARA (IPMa) seluruh negara sebagai usaha menyampaikan pengetahuan 

mengenai keusahawanan sosial melalui kurikulum dan kokurikulum. Kajian ini dijalankan 

untuk melihat tahap pengetahuan pelajar di dua jenis IPMa iaitu Kolej MARA (KM) dan Kolej 

Profesional MARA (KPM) mengenai keusahawanan sosial. Kajian dijalankan secara 

kuantitatif dan pengumpulan data adalah melalui soal selidik. Seramai 349 orang pelajar di KM 

dan KPM menjadi sampel bagi kajian ini tetapi hanya 331 soal selidik sahaja dapat digunakan. 

Hasil dapatan kajian dianalisis menggunakan statistik deskriptif dan inferensi. Dapatan kajian 

menunjukkan tahap pengetahuan dan tahap kecenderungan niat pelajar terhadap keusahawanan 

sosial masih berada pada tahap sederhana tinggi. Manakala statistik inferensi menunjukkan 

tidak terdapat perbezaan tahap pengetahuan antara pelajar di KM dan KPM. Selain itu juga, 

terdapat hubungan yang lemah antara tahap pengetahuan pelajar dengan tahap kesediaan 

kurikulum dan kokurikulum keusahawanan sosial di KM dan KPM. 

 

Kata Kunci: Keusahawanan sosial, Kolej MARA, Kolej Profesional MARA. 

 

PENGENALAN 

Keusahawanan sosial telah wujud beratus tahun dahulu di seluruh dunia dengan 

memperkenalkan konsep perubahan sosial dalam masyarakat. Di Malaysia, keusahawanan 

sosial merupakan satu bidang yang semakin mendapat tempat di kalangan masyarakat masa 

kini. Ia dilihat sebagai satu kaedah perniagaan yang inovatif dalam menyelesaikan sesuatu 

masalah yang wujud dalam masyarakat dengan mengambil kira penekanan terhadap nilai sosial 

(Suraiya & Ahmad Raflis 2015; Shahrilzaily 2017). Kerajaan mengambil pelbagai inisiatif 

untuk menggalakkan lebih ramai usahawan konvensional di Malaysia menceburi bidang 

keusahawanan sosial. Kewujudan Malaysian Global Innovation and Creativity Centre 

(MaGIC) pada tahun 2014 membuktikan bahawa kerajaan pada masa itu komited terhadap 
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peluang yang ada dalam melahirkan lebih ramai usahawan sosial di Malaysia. Pada awal 

penubuhan MaGIC, seramai lebih kurang 100 orang usahawan sosial yang telah beroperasi 

dengan objektif khusus termasuklah pendidikan, membasmi kemiskinan, pembangunan luar 

bandar, kelestarian persekitaran, pengangguran dan program untuk belia berisiko (MaGIC 

2015). Malah beberapa agensi lain seperti Amanah Ikhtiar Malaysia (AIM) dan Tabung 

Ekonomi Kumpulan Usaha Niaga (TEKUN) juga sudah mula mengorak langkah dalam 

menggalakkan usahawan menceburi bidang keusahawanan sosial. 

Pendidikan keusahawanan sosial menjadi agenda utama dalam sektor pendidikan di 

luar negara sebagai proses pembudayaan di kalangan masyarakat sehingga tertubuhnya sekolah 

untuk usahawan sosial  (Bornstein, & Bell 1990). Namun begitu, perkembangan mengenai 

keusahawanan sosial di Malaysia masih baru dan memerlukan lebih banyak pendedahan 

kepada masyarakat ( Radin Siti Aishah 2015; Mohd Ali & Mhd Sarif 2016; Radin Siti Aishah 

et al. 2017). Ini disebabkan oleh kurang pendedahan mengenai keusahawanan sosial, di 

samping pembudayaan dan penyampaian pendidikan mengenai keusahawanan sosial begitu 

terhad kepada masyarakat dan orang awam (Shahrilzaily 2017). Oleh sebab itu, institusi 

pendidikan dilihat sebagai medium yang tepat untuk membudayakan keusahawanan sosial 

seterusnya meningkatkan tahap pengetahuan seseorang terutamanya pelajar terhadap 

keusahawanan sosial (Radin Siti Aishah, Norasmah et al. 2017).  

Majlis Amanah Rakyat (MARA) yang begitu sinonim sebagai pusat latihan 

keusahawanan bertindak sebagai salah satu agensi yang bertanggungjawab dalam mencapai 

objektif tersebut. Selari dengan misi untuk menerajui bidang keusahawanan, pendidikan dan 

pelaburan serta memastikan penguasaan ekuiti bumiputera, MARA mengambil langkah awal 

dengan menerapkan budaya keusahawanan di Institusi Pendidikan MARA (IPMa). IPMa 

terdiri daripada Kolej MARA (KM) dan Kolej Profesional MARA (KPM) yang ditadbir oleh 

Bahagian Pendidikan Tinggi, Maktab Rendah Sains MARA (MRSM) yang ditadbir oleh 

Bahagian Pendidikan Menengah, serta Institut Kemahiran MARA (IKM) dan Kolej Kemahiran 

Tinggi MARA (KKTM) yang ditadbir oleh Bahagian Kemahiran Tinggi MARA. Pelbagai 

program berkaitan keusahawanan telah dijalankan di IPMa sebagai salah satu wadah untuk 

pembudayaan keusahawanan. Justeru, dengan adanya platform ini, maka IPMa juga dilihat 

sangat sesuai menjadi tempat untuk membudayakan keusahawanan sosial dalam meningkatkan 

pengetahuan pelajar terhadap keusahawanan sosial, seterusnya dapat menggalakkan pelajar 

menceburi bidang keusahawanan sosial apabila mereka tamat belajar. Tambahan lagi, pelajar 

IPMa mempunyai peluang yang amat luas untuk menceburi bidang keusahawanan semasa atau 

selepas tempoh pengajian kerana mendapat bantuan terutamanya dari pelbagai program latihan 

dan pembangunan keusahawanan, kemudahan serta khidmat nasihat perniagaan dan pemasaran 

(“eUsahawan MDEC - Pemangkin Pendapatan Digital” n.d.). Melalui pendidikan 

keusahawanan yang diperolehi di institusi pendidikan, ia dapat mengalih kecenderungan niat 

pelajar untuk menceburi bidang keusahawanan (Norasmah & Mazura 2012). Namun begitu, 

ianya tidak menjadi amalan yang biasa dalam IPMa menyebabkan pengetahuan pelajar 

terhadap keusahawanan sosial tidak dapat dipastikan tahapnya. 

Di peringkat MARA, amalan keusahawanan sosial secara formal hanya dijalankan di 

KM sahaja melalui satu program yang dinamakan sebagai Creativity, Activity, Service (CAS). 

Ia merupakan satu program khidmat sosial yang memberikan manfaat dalam kehidupan 

masyarakat dari aspek ekonomi dan sosial (International Baccalaureate Organization 2017). 
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Pelajar MARA tidak mendapat pendidikan keusahawanan sosial yang formal di dalam bilik 

darjah tetapi hanya membina pengetahuan terhadap keusahawanan sosial menerusi 

pembelajaran melalui pengalaman daripada aktiviti CAS tersebut. Selain itu juga, pihak 

pentadbir sekolah juga kurang memberi sokongan dalam mewujudkan budaya dan pengalaman 

yang berbeza mengenai keusahawanan sosial (Hayden et al. 2017). Tambahan juga, di KPM 

juga tidak didedahkan secara formal mengenai keusahawanan sosial. Hal ini menyebabkan 

pelajar lepasan KM dan KPM lebih ramai memilih untuk menjadi usahawan komersial 

berbanding bidang keusahawanan sosial apabila mereka tamat belajar (MARA 2017). Melihat 

kepada permasalahan ini, kajian ini dibuat untuk melihat perbezaan tahap pengetahuan pelajar 

di bawah pentadbiran Bahagian Pendidikan Tinggi MARA iaitu di KM dan KPM dan 

kecenderungan pelajar untuk menceburi bidang keusahawanan sosial apabila mereka tamat 

belajar. Oleh sebab itu, institusi pendidikan dan pusat latihan keusahawanan perlu memainkan 

peranan penting dalam proses pembentukan budaya keusahawanan sosial di samping 

menyediakan latihan keusahawanan yang berterusan sebagai proses pembelajaran sosial. Hal 

ini dapat mempengaruhi niat pelajar untuk menceburi bidang keusahawanan sosial (Schwarz 

et al. 2009; Farashah 2013; Radin Siti Aishah et al. 2017; Zairon et al. 2017).  

 

METODOLOGI 

Reka bentuk kajian merupakan satu perancangan khusus dalam menjalankan sesuatu kajian 

bagi memastikan tidak berlaku kesilapan yang dilihat boleh menjejaskan hasil kajian (Rosseni 

2010). Secara khususnya kajian ini dijalankan secara kuantitatif iaitu satu kaedah pengumpulan 

data dengan menggunakan borang soal selidik yang diedarkan kepada sampel kajian. Satu 

kajian rintis telah dibuat bagi menentukan kesahan dan kebolehpercayaan soal selidik.  Borang 

soal selidik pula telah dibina hasil adaptasi daripada kajian oleh Norashidah (2009) dan Ravi 

(2015) dan telah diubahsuai mengikut kesesuaian item dalam kajian ini. Soal selidik ini 

mempunyai empat bahagian yang perlu dijawab oleh responden dan mengandungi bentuk 

soalan pilihan jawapan bagi Bahagian A. Manakala Bahagian B hingga D mengandungi bentuk 

soalan Skala Likert 1 hingga 5. Pada Bahagian B dan D, ukuran Skala Likert adalah 1 “Sangat 

Tidak Tepat”, 2 “Tidak Tepat”, 3 “Kurang Tepat”, 4 “Tepat” dan 5 “Sangat Tepat”.  Ukuran 

Skala Likert untuk Bahagian C pula adalah 1 “Sangat Tidak Setuju”, 2 “Tidak Setuju”, 3 

“Kurang Setuju”, 4 “Setuju” dan 5 “Sangat Setuju”. Taburan kandungan soal selidik ini 

ditunjukkan seperti jadual di bawah: 

 

Jadual 1: Taburan Kandungan Soal Selidik 

 

Soal Selidik Bilangan Item 

Bahagian A: Latar belakang pelajar.  6 Item 

Bahagian B: Tahap pengetahuan pelajar 10 Item 

Bahagian C: Kesediaan persekitaran dalaman KM dan 

KPM 

40 Item 

Bahagian D: Kecenderungan niat pelajar  10 Item 

 

Borang soal selidik ini telah melalui proses kesahan muka dan kesahan kandungan yang telah 

disemak oleh dua orang pakar yang berpengalaman dalam bidang masing-masing. Pengkaji 
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telah menggunakan data daripada kajian rintis bagi mendapatkan nilai kesahan konstruk. Nilai 

kesahan konstruk merujuk kepada nilai pemberat faktor di mana nilai minimum ialah 0.3 bagi 

setiap item dalam soal selidik (Coakes & Steed 2007). Bagi kajian ini, kesemua item melebihi 

nilai minimum pemberat faktor iaitu di antara 0.335 hingga 0.820. Manakala kebolehpercayaan 

instrumen kajian ini diukur dengan menggunakan nilai “Cronbach Alpha”.  Dalam 

menentukan kebolehpercayaan setiap soalan dalam soal selidik ini, nilai tersebut adalah 

melebihi 0.6 sebelum ia boleh digunakan kepada sampel kajian (Al-Sulaiti et al. 2010; Creswell 

2012; Gay, Mills & Airasian 2009).  Kesemua data yang diperolehi melalui soal selidik akan 

dianalisis secara sistematik dengan menggunakan perisian Statistical package for the Social 

Science (SPSS) versi 22. Nilai kebolehpercayaan bagi soal selidik kajian ini adalah seperti 

berikut: 

Jadual 2: Nilai Ujian Kebolehpercayaan 

 

Item Cronbach's Alpha Bil 

Tahap Pengetahuan 0.778 10 

Kesediaan Pensyarah 0.804 12 

Kesediaan Kurikulum dan Kokurikulum 0.873 18 

Kesediaan Sumber Sokongan 0.846 10 

Kecenderungan Niat 0.922 10 

 

Dalam kajian ini, populasi kajian adalah sepuluh buah institusi Pendidikan MARA di 

bawah urus tadbir Bahagian Pendidikan Tinggi MARA yang terdiri daripada KM dan KPM di 

seluruh Malaysia dan mempunyai anggaran jumlah pelajar seramai 6,202 orang (MARA 2018). 

Walau bagaimanapun, pengkaji memilih KM dan KPM yang berada di Zon Tengah sahaja 

sebagai sasaran kajian kerana satu-satunya zon yang menempatkan kedua-dua KM dan KPM. 

Hal ini disebabkan oleh jumlah pelajar KM dan KPM yang ramai dan berada dalam jarak zon 

yang berbeza. Tambahan lagi, dapatan yang diambil dari KM dan KPM Zon Tengah ini boleh 

digeneralisasikan kerana kajian ini tidak memerlukan perbezaan ciri-ciri pelajar. Bagi 

menentukan jumlah sampel kajian, pengkaji telah menggunakan jadual penentuan Kreijei dan 

Morgan (1970). Maka untuk kajian ini, seramai 291 orang pelajar telah dipilih sebagai sampel 

kajian. Pengkaji memilih teknik persampelan secara rawak berstrata berkadaran dalam 

menentukan sampel kajian. Namun begitu, Gay, Mills & Airasian (2009) menyarankan supaya 

pengkaji perlu menyediakan lebihan sebanyak 20% soal selidik bagi memastikan pengkaji 

mendapat lebih banyak bilangan sampel untuk mengurangkan risiko ralat (Creswell 2015; 

Pallant 2010). Oleh sebab itu, pengkaji menyediakan soal selidik sebanyak 349 set untuk 

diedarkan kepada pelajar semasa yang mendaftar di KM dan KPM Zon Tengah. Walau 

bagaimanapun, pengkaji hanya menerima sebanyak 331 borang soal selidik memandangkan 

terdapat dua borang tidak lengkap dan 16 borang tidak dikembalikan semula. 

 Untuk menginterpretasikan dapatan dalam kajian ini, pengkaji menggunakan nilai min 

sebagai panduan analisis data. Nilai min merupakan nilai purata yang diambil sebagai mewakili 

nilai yang dikumpul melalui soal selidik dan ia merupakan kaedah pengukuran kecenderungan 

memusat. Nilai min diambil untuk menjelaskan purata tahap pengetahuan pelajar dan 

kecenderungan niat pelajar menceburi bidang keusahawanan sosial. Manakala ujian-t dua 

sampel tidak bersandar juga dibuat oleh pengkaji untuk melihat sama ada terdapat perbezaan 
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tahap pengetahuan pelajar mengenai keusahawanan sosial di antara pelajar di KM dan di KPM. 

Selain itu juga, pengkaji ingin melihat hubungan di antara tahap pengetahuan dengan tahap 

kesediaan persekitaran dalaman di KM dan KPM. Pengkaji menggunakan ujian korelasi untuk 

menganalisis dapatan ini. Nilai interpretasi min bagi kajian ini dirujuk berdasarkan jadual di 

bawah: 

Jadual 3: Interpretasi Min 

 

Skor Min Tahap 

1.01 – 2.00 Rendah  

2.01 – 3.00 Sederhana Rendah  

3.01 – 4.00 Sederhana Tinggi 

4.01 – 5.00 Tinggi 

Sumber: Norasmah (2002) 

 

PERBINCANGAN 

Maklumat Demografi Pelajar 

Jadual 4 di bawah menunjukkan maklumat demografi responden bagi kajian ini. Bahagian ini 

mengumpul maklumat demografi responden mengenai jantina, pusat pengajian, jurusan 

pengajian semasa, subjek berkaitan keusahawanan yang pernah dipelajari semasa sekolah 

menengah, pengalaman mengikuti kursus jangka pendek usahawan dan penglibatan responden 

dalam aktiviti keusahawanan di institusi pengajian semasa. 

 

Jadual 4: Maklumat demografi 

    

Maklumat Item Kekerapan Peratusan 

Jantina Lelaki 116 35.0 

Perempuan 215 65.0 

 

Pusat Pengajian Kolej MARA 75 22.7 

Kolej Profesional 

MARA 

256 77.3 

 

 

Jurusan Pengajian Sains Tulen 53 16.0 

Sains Ikhtisas 73 22.1 

Perniagaan/Perakaunan/ 

Pemasaran/Ekonomi 

205 61.9 

 

Pernah mengambil mana-mana 

subjek semasa di sekolah menengah 

(Perdagangan/Pengurusan 

Perniagaan/Ekonomi/ 

Prinsip Akaun) 

Ya 

 

 

173 52.3 

 

 

 

Tidak 158 47.7 

 

Pernah 209 63.1 
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Mengikuti kursus/latihan jangka 

pendek usahawan 

Tidak pernah 122 36.9 

 

Penglibatan dalam aktiviti 

keusahawanan di pusat pengajian 

Pernah terlibat 224 67.7 

Tidak pernah terlibat 107 32.3 

Jumlah 331 100.0 

 

 Berdasarkan jadual di atas, didapati sebanyak 65 peratus responden adalah perempuan 

dan 35 peratus adalah lelaki yang merupakan pelajar semasa yang berdaftar di KM dan KPM. 

Majoriti daripada responden mengambil jurusan Perniagaan/Perakaunan/Pemasaran/Ekonomi 

yang menyumbang kepada 61.9 peratus. Kebanyakan responden pernah mengambil subjek 

yang berkaitan dengan perniagaan/keusahawanan iaitu sebanyak 52.3 peratus manakala 47.7 

peratus menyatakan tidak. Sebanyak 63.1 peratus responden menyatakan pernah mengikuti 

kursus/latihan jangka pendek berkaitan usahawan. Hal ini disebabkan oleh sokongan MARA 

terhadap pembangunan usahawan sememangnya diterapkan di institusi Pendidikan MARA 

(Utusan Online 2017). Ini membawa kepada 67.7 peratus responden melibatkan diri secara 

langsung dalam aktiviti keusahawanan di pusat pengajian masing-masing. 

 

Tahap Pengetahuan Pelajar    

Jadual 5: Tahap Pengetahuan Pelajar mengenai Keusahawanan Sosial 

 

Konstruk Pengetahuan Skor Min  Sisihan 

Piawai 

Tahap 

Pemahaman  4.02 0.51 Tinggi 

Persepsi 3.92 0.63 Sederhana Tinggi 

Keseluruhan  3.99 0.48 Sederhana Tinggi 

 

 Jadual 5 menunjukkan min tahap pengetahuan pelajar di KM dan KPM terhadap 

keusahawanan sosial. Dapatan menunjukkan pengetahuan terhadap keusahawanan sosial 

berada pada tahap sederhana tinggi dengan mencatat jumlah min keseluruhan sebanyak 3.99. 

Dapatan ini selari dengan kenyataan MARA dalam Utusan Online (2017a) di mana MARA 

lebih fokus dalam menerapkan pengetahuan mengenai keusahawanan komersial di kalangan 

pelajar institusi Pendidikan MARA berbanding keusahawanan sosial. Oleh sebab itu, MARA 

perlu mencari jalan untuk meningkatkan tahap pengetahuan pelajar terhadap keusahawanan 

sosial sama ada melalui aktiviti pengajaran dan pembelajaran secara formal atau tidak formal. 

Hal ini dapat membantu MARA untuk mencapai objektif seterusnya dapat melahirkan lebih 

ramai usahawan sosial yang dijangka akan mewujudkan peluang pekerjaan di samping 

penyelesaian sosial kepada masyarakat. Sebagai langkah awal dalam menerapkan budaya 

keusahawanan sosial, MARA sudah mula menerapkan nilai tanggungjawab sosial dalam 

organisasi MARA dengan memperkukuhkan program mengenai tanggungjawab sosial melalui 

penjenamaan semula Yayasan Pelajaran MARA (YPM) kepada Yayasan MARA. Langkah ini 

dilihat sebagai titik permulaan bagi membangunkan ekonomi Bumiputera. Transformasi ini 
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berfokus kepada tiga matlamat iaitu pembangunan usahawan dan modal insan; pelaburan 

dalam penjanaan pendapatan dan pengukuhan tanggungjawab sosial (eWARTA MARA 2017).  

    

Tahap Kecenderungan Niat Pelajar  

Jadual 6: Kecenderungan niat pelajar menceburi bidang keusahawanan sosial 

 

Konstruk Skor Min Sisihan Piawai Tahap  

Kecenderungan niat pelajar 3.79 0.784 Sederhana Tinggi 

 

 Jadual 6 di atas menunjukkan tahap kecenderungan niat pelajar di KM dan KPM untuk 

menceburkan diri dalam bidang keusahawanan sosial. Pengkaji mendapati bahawa pelajar di 

KM dan KPM mempunyai tahap kecenderungan niat yang sederhana tinggi. Dapatan ini seiring 

dengan tahap pengetahuan pelajar terhadap keusahawanan sosial yang juga berada pada tahap 

sederhana tinggi. Pengkaji menjangkakan pelajar di KM dan KPM lebih cenderung untuk 

menceburi bidang keusahawanan komersial memandangkan pelbagai program yang dijalankan 

oleh MARA dalam menggalakkan pelajarnya melibatkan diri dalam keusahawanan (Utusan 

Online 2017b). Tambahan lagi, Model Keusahawanan IPMa lebih bersifat keusahawanan 

komersial berbanding keusahawanan sosial menerusi Model MARA Startup and Accelerator 

Edupreneur Model (MSEAD) yang menggalakkan pelajar membentuk organisasi 

keusahawanan selalin memenuhi keperluan industri dalam mewujudkan peluang pekerjaan 

baru (MyMetro 2018).         

  

Perbezaan Tahap Pengetahuan Mengenai Keusahawanan Sosial antara Pelajar KM dan 

KPM 

Jadual 7 menunjukkan perbezaan tahap pengetahuan pelajar mengenai keusahawanan sosial 

mengikut pusat pengajian iaitu di KM dan KPM. Analisis ini menggunakan ujian-t dua sampel 

tidak bersandar. Kajian mendapati bahawa tidak terdapat perbezaan yang signifikan pada tahap 

pengetahuan pelajar KM dan KPM mengenai keusahawanan sosial apabila nilai t (329) = - 

0.095; p > 0.05. Ini menunjukkan pusat pengajian tidak mempengaruhi pengetahuan pelajar 

terhadap keusahawanan sosial. Pengkaji meramalkan hal ini disebabkan oleh kedua-dua pusat 

pengajian ini adalah di bawah urus tadbir Bahagian Pendidikan Tinggi MARA dan mempunyai 

perancangan kurikulum dan kokurikulum keusahawanan yang lebih kurang sama. 

 

Jadual 7: Perbezaan tahap pengetahuan mengikut faktor pusat pengajian 

 

Demografi Faktor Bil Min Sisihan 

piawai 

Darjah 

Kebebasan 

Nilai t sig. 

Pusat 

pengajian 

KM  

 

75 3.9827 0.40416 329 -0.095 0.925 

 KPM 256 3.9887 0.50370    

 

Hubungan Antara Tahap Pengetahuan Pelajar Mengenai Keusahawanan Sosial dengan  

Tahap Kesediaan Kurikulum dan Kokurikulum di KM dan KPM 
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Jadual 8: Jadual Skala Anggaran Kekuatan Perhubungan Antara Pembolehubah 

 

Aras Hubungan Tahap Hubungan 

0.80 – 1.00 Amat Kuat 

0.60 – 0.79 Kuat 

0.40 – 0.59 Sederhana 

0.20 – 0.39  Lemah 

0.00 - 0.19 Amat Lemah 

Sumber: Chong Hin Lim (2007) 

 Bagi melihat hubungan antara tahap pengetahuan pelajar mengenai keusahawanan 

sosial dengan kesediaan kurikulum dan kokurikulum di KM dan KPM, pengkaji telah 

menjalankan ujian korelasi untuk mengetahui kekuatan hubungan tersebut. Bagi menganalisa 

dapatan ini, pengkaji merujuk kepada jadual skala anggaran kekuatan hubungan seperti yang 

ditunjukkan dalam Jadual 8.  

 Jadual 9 di bawah menunjukkan dapatan analisis mengenai hubungan yang ingin dilihat 

antara tahap pengetahuan dengan tahap kesediaan kurikulum dan kokurikulum keusahawanan 

sosial di KM dan KPM. Hasil analisis mendapati nilai korelasi (r) yang ditunjukkan dalam 

jadual ini adalah 0.282 pada nilai signifikan (p) adalah 0.01. Dapatan ini menyatakan bahawa 

terdapat hubungan yang lemah antara tahap pengetahuan pelajar dengan tahap kesediaan 

kurikulum dan kokurikulum keusahawanan sosial di KM dan KPM.  

 

Jadual 9: Hubungan antara tahap pengetahuan pelajar dengan kesediaan kurikulum dan 

kokurikulum di KM dan KPM mengenai keusahawanan sosial 

 

 

Tahap 

pengetahuan 

pelajar  

Kesediaan 

kurikulum dan 

kokurikulum  

Tahap pengetahuan 

pelajar  

Nilai Korelasi Pearson  1 .282** 

Signifikan  .000 

Kesediaan kurikulum dan 

kokurikulum  

Nilai Korelasi Pearson  .282** 1 

Signifikan .000  

**. Korelasi signifikan pada aras 0.01 

 

KESIMPULAN 

Bagi merealisasikan hasrat kerajaan dalam melahirkan lebih ramai usahawan sosial di 

Malaysia, pelbagai inisiatif perlu dibuat sebagai usaha untuk menerapkan pengetahuan 

terhadap keusahawanan sosial di kalangan masyarakat. Melalui dapatan kajian ini, MARA 

sebagai salah satu organisasi yang berteraskan keusahawanan perlu mencari inisiatif dan lebih 

agresif dalam membudayakan keusahawanan sosial seawal di peringkat institusi pendidikan. 

Hal ini disebabkan oleh pengetahuan mengenai keusahawanan sosial di kalangan pelajar KM 

dan KPM masih berada di tahap sederhana tinggi. Penerapan ilmu dan pengalaman mengenai 

keusahawanan sosial perlu dipertingkat untuk memastikan pelajar dapat menguasai 
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pengetahuan tersebut secara lebih mendalam. Kerjasama yang dijalin antara pelbagai pihak 

seperti pensyarah, pihak pengurusan, pelajar dan juga usahawan sosial diharap dapat 

meningkatkan tahap pengetahuan pelajar di KM dan KPM terhadap keusahawanan sosial 

seterusnya dapat mendorong pelajar untuk lebih cenderung melibatkan diri dalam bidang 

keusahawanan sosial. Dengan ini, objektif MARA untuk melahirkan lebih ramai usahawan di 

kalangan Bumiputera dapat di capai, seterusnya memenuhi hasrat kerajaan Malaysia dalam 

melahirkan lebih ramai usahawan sosial di kalangan masyarakat. 
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